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INTRODUCAO

A humanidade, de forma geral, depara-se com questdes relacionadas as dimensdes da
sustentabilidade, as quais norteiam e buscam equilibrio com equidade, pois sdo interagentes e
influentes em cada contexto (SACHS, 2002). A preferéncia e o interesse dos consumidores por uma
alimentagfo saudéavel e sustentavel é crescente e, no que tange a produgdo de produtos orgénicos, o
Brasil possui um numero significativo de cerca de 15 mil propriedades com certificagdo ¢ em
adaptacdo agroecoldgica, dentre estas, a agricultura familiar corresponde & aproximadamente 75%
(SEBRAE, 2010).

A agroecologia considera o conhecimento multidisciplinar e visa o desenvolvimento de
agriculturas de base ecoldgica, ideologicamente sustentavel e de abrangéncia multidimensional
(CECANE/UFOP, 2012). Nesse sentido, a transi¢do agroecoldgica baseia-se na disseminacdo da
sustentabilidade para os mais diversos processos agropecudrios a longo prazo e perpassa por etapas
no processo produtivo, levando em conta o distanciamento da sustentabilidade (EMBRAPA, 2006).
A agroecologia apresenta-se como base de um abrangente sistema do ambiente natural que baseia-se
em uma produtividade que leva em conta o contexto local, socioeconomico solidario € o meio
ambiente (CAPORAL & COSTABEBER, 2004). Diante do exposto o objetivo geral da pesquisa é
analisar as possibilidades de reconhecimento e agregacdo de valor para agricultura de base familiar
nos principios agroecologicos.

A justificativa se da ao notar-se que uma vida com qualidade sustenta-se, entre outras, com

opg¢do de uma alimentacdo saudavel, conseguida com produtos provenientes de produgdo isenta de
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substancias que possam interferir negativamente na satde do ambiente, dos produtores e dos

consumidores.

MATERIAL E METODOS
A pesquisa foi produzida mediante uma revisdo de literatura, as bases eletronicas foram
utilizadas como banco de dados (SCIELO, CAPS E EMBRAPA). As palavras-chave agroecologia,

agricultura familiar e agregag@o de valor conduziram a pesquisa que seguiu o fluxo exposto na Figura 1.

Figura 1 — Fluxograma de revisao de literatura

s ~ . Definicio das publicacoes
Critério de sele¢iio | Bases eletronicas (SCIELO, L ul |
titulo e palavras-chave CAPS E EMBRAPA) (o, resamo, palavras-
|
\4

Comparacio das
informaco6es para analise e
interpretacio das
abordagens

Leitura na integra dos
artigos escolhidos

Elaboracao de tabela para
comparacio dos dados

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

RESULTADOS E DISCUSSAO

As atividades agricolas basicamente familiares, organizadas e geridas por méao-de-obra da
familia, se caracterizam como agricultura familiar (ONU, 2014), neste sentido a agricultura familiar,
compreendida como a produtividade realizada em espaco considerado familiar (HEBERLE, 2014),
se destaca no Brasil e no mundo, dados demonstram que na nossa realidade, os agricultores familiares
sd0 0s principais responsaveis pelo abastecimento agropecuario, pelo fornecimento de alimentos
basicos e pela geragdo de emprego e renda no campo (EMBRAPA, 2014).

A alimentagdo adequada, saudavel e segura, possivel através dos produtos agroecoldgicos ou
organicos, necessita de garantias e, atualmente a certificagdo que promove esse processo acontece

através dos tramites designados pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA).
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Quadro 1 — Mecanismos de certificacdo do produto orgéanico

MECANISMOS DE CERTIFICACAO DO PRODUTO ORGANICO

Certificacdo por Auditoria
CERTIFICACAO

Sistema Participativo de
Garantia - OPAC

Controle Social na Venda Direta -
OCS

A concessgo do selo SisOrg ¢ feita por
uma certificadora publica ou privada
credenciada no  Ministério da
Agricultura.

O organismo de avaliagdo da
conformidade obedece procedimentos e
critérios reconhecidos
internacionalmente, além dos requisitos
técnicos estabelecidos pela legislagdo
brasileira.

O sistema caracteriza-se pela
responsabilidade  coletiva  dos
membros do sistema, que podem ser
produtores, consumidores, técnicos
e interessados. Para estar legal, um
SPG tem que possuir um Organismo
Participativo de Avaliacdo da
Conformidade (Opac) legalmente
constituido, que respondera pela
emissdo do SisOrg.

A legislacdo brasileira abriu uma
exce¢do na obrigatoriedade de
certificacdo dos produtos orgénicos
para a agricultura familiar. Exige-se,
porém, o credenciamento numa
Organizacdo de Controle Social —
OCS, cadastrada em  orgdo
fiscalizador oficial. Com isso, os
agricultores familiares passam a fazer
parte do CNPO.

Fonte: MAPA (2016) - Adaptado

As necessidades humanas e sociais baseiam as estratégias e, os planejamentos das
organizagdes e o estudo mercadologico permitem que produtos e servicos se adequem as vidas das
pessoas (KOTLER & KELLER, 2006). Ao referenciar as necessidades humanas e sociais ¢ o
envolvimento do que se consome com o contexto do consumidor, nota-se que tais necessidades, hoje,
abrangem a sustentabilidade.

No que se refere ao composto do marketing, os quatro pontos basicos que interagem e se
integram — Quadro 2, sdo pesquisados e planejados pelas organiza¢des com pretensdo de atender ao

mercado.

Quadro 2 — Composto de Marketing

OS 4 P'S DO MARKETING

PRODUTO PRECO PROMOCAO PRACA

O P de produto esta|Ja o P de prego esta | O P de promogdo abrange | O P de Praca contextualiza
direcionado a  decisdes | relacionado com as | todas as formas de | o ponto de venda, o canal
relacionadas a tudo que diz | politicas  de  preco, | divulgacdo através de | de  comercializagdo e
respeito ao produto, suas | descontos e condi¢cdes de | propaganda, publicidade, | distribuigdo e todo o
caracteristicas, sistema de | créditos especiais. merchandising, promogdo | processo logistico que
produgdo, sua qualidade e de vendas e relagdes | permite a chegada do
diferenciais, incluindo sua publicas. produto até o consumidor.
imagem e marca.

Fonte: (KOTLER; KELLER, 2006) — Adaptado

Anais do lll Simpésio de Agroecologia da Bahia. Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia da Bahia — Campus Seabra, de
14 a 16 de dezembro de 2016. Seabra, Chapada Diamantina, Bahia, Brasil.




Cadernos Macambira * Il Simpdsio de

V.2, N°2, p. 106, 2017. . .
Anais do III Simpésio de Agroecologia da Bahia. Agroecologla da Ba hl? (SAB)

Serrinha, BA, Laboratdrio de Politicas Publicas, “Perspectivas da Agroecologia: ||
Ruralidades e Desenvolvimento Territorial — LaPPRuDes Agricultura Familiar, Saberes Tradicionais e Transicio Agroecoldgica”
http.//revista.lapprudes.net/ 5 o (? ol

o

23 @ 14216 de dezembro de 2016 no Instituto Federal da Bahia (IFBA) - Campus Seabra - Chapada Diamantina )

Os componentes do composto de marketing trabalham em sintonia e, suas andlises e
estratégias envolvem pesquisas que possibilitam o planejamento e os processos adequados para que
produtores atendam os anseios da sociedade basicamente, mas hoje, importantes autores da tematica
como Philip Kotler (2012), percebem na mercadologia oportunidade para levar os responsaveis pelas
estratégias organizacionais a “detectarem as ansiedades e os anseios humanos, profundamente
enraizados na criatividade, cultura, tradi¢do e meio ambiente”.

O marketing denominado como 3.0, que percebe o valor como base nas rela¢des humanas,
constata-se com relevancia ao considerar as adversidades nas esferas socioecondomicas e ambientais
(KOTLER, 2012) e as fases pelas quais o marketing passou — Tabela 1, apresenta o ser humano e seu
mundo como esséncia nas decisdes organizacionais hoje.

Nesse sentido, as organizagdes devem passar a seguir uma linha de gestdo, planejamentos e
estratégias voltados para fatores macroambientais, adaptando-se as questdes da sustentabilidade,
baseada na qualidade de vida humana e do planeta para que consiga se manter com credibilidade e

valor, tanto no mercado quanto aos olhos da sociedade.

CONCLUSAO

O exposto remete a reflexdo de que as possibilidades de reconhecimento das vantagens e
beneficios da agroecologia sdo garantidas pelo MAPA por meio dos sistemas de certificagdo e
cadastro organico ou agroecologico e, contempla-se positivamente ¢ de forma sistémica toda o
processo natural. Nota-se ainda que, baseando-se nas estratégias e filosofia do marketing
contemporaneo, que caracteriza-se pela valorizagdo do ser humano e do meio ambiente, a agricultura
de base familiar possui possibilidades de ascensdo, o que consequentemente estd atrelada ao
desenvolvimento local e geracdo de emprego, renda, saude, qualidade de vida para produtores e

consumidores baseados na sustentabilidade.
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